Додаток 2
До комплексної програми розвитку туризму в Чернівецькій області на 
2016-2020 роки, затвердженої рішенням XXIX сесії обласної ради VII скликання
від 01 лютого 2019 року №10-29/19

Показники продукту комплексної програми розвитку туризму
в Чернівецькій області на 2016-2020 роки

	№
з/п
	Назва показника
	Оди-
ниця
	Вихідні дані
на початок дії програми
	Термін виконання програми
	Всього за період програ-ми

	
	
	
	
	2016
рік
	2017
рік
	2018
рік
	2019
рік
	2020
рік
	

	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	6.
	7.
	8.
	9.
	10.

	І Показники продукту програми

	1
	Кількість розроблених нових туристичних маршрутів
	од.



	1
	2
	2
	3
	3
	3
	13

	2
	Кількість облаштованих місць відпочинку
	од.

	3
	4
	5
	6
	7
	8
	33

	3
	Кількість проведених маркувальних робіт на туристичних маршрутах області
	од.



	1
	2
	2
	3
	-
	-
	13

	4
	Кількість проведених регіональних туристичних заходів,  фестивалів, ярмарків тощо
	од.



	6
	7
	8
	9
	10
	11
	45

	5
	Кількість українських та міжнародних виставкових заходів, де представлено туристичний потенціал області
	од.

	4
	5
	6
	13
	14
	16
	35

	6
	Кількість рекламних турів
	од.

	1
	2
	2
	2
	2
	2
	10

	7
	Кількість придбаних (виготовлених) презентаційних матеріалів та сувенірної продукції
	од.




	500
	500
	500
	500
	500
	500
	500

	8
	Кількість навчальних семінарів для власників сільських садиб та бажаючих зайнятися розвитком сільського туризму
	од.

	2
	4
	6
	8
	10
	12
	40

	ІІ Показники ефективності програми

	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	6.
	7.
	8.
	9.
	10.

	1
	Середня вартість одного нового туристичного маршруту
	тис. грн.
	5,0
	7,0
	13,0
	20,0
	20,0
	20,0
	80,0

	2
	Середня вартість облаштування одного місця відпочинку
	тис. грн.
	-
	-
	-
	12,0
	12,0
	12,0
	36,0

	3
	Середня вартість проведення маркувальних робіт на одному туристичному маршруті
	тис. грн.
	13,0
	20,0
	20,0
	20,0
	-
	-
	73,0

	4
	Середня вартість одного виставкового заходу, де представлено туристичний потенціал області
	тис. грн.
	30,0
	30,0
	30,0
	30,0
	45,0
	45,0
	180,0

	5
	Середня вартість проведення одного ознайомлювального туру з підтримки внутрішнього та в’їзного туризму
	тис. грн.
	10,0
	10,0
	10,0
	10,0
	20,0
	20,0
	70,0

	6
	Середня вартість проведення одного туристичного заходу, фестивалів, ярмарків, тощо
	тис. грн.



	125,0
	125,0
	125,0
	250,0
	250,0
	250,0
	1000,0

	7
	Середня вартість проведення одного семінару для власників сільських садиб та бажаючих зайнятися розвитком сільського туризму
	тис. грн.





	5,5
	7,0
	7,0
	7,5
	7,5
	8,0
	37,0

	8
	Середня вартість придбаної, виготовленої презентаційної та сувенірної одиниці продукції
	тис. грн.




	0,19
	0,19
	0,19
	0,19
	0,39
	0,39
	1,35

	ІІІ Показники якості програми

	1. 
	Відсоток збільшення кількості обслуговуваних туристів
	%
	1,5
	1,5
	1,5
	1,5
	2,0
	2,0
	1,7

	2.
	Відсоток збільшення кількості іноземних туристів, що відвідали область
	%
	1,8
	1,8
	1,8
	1,8
	2,2
	2,2
	2,0

	3.
	Відсоток збільшення кількості туристів охоплених внутрішнім туризмом
	%
	1,8
	1,8
	1,8
	1,8
	2,2
	2,2
	2,0

	4.
	Відсоток кількості осіб охоплених семінаром
	%
	1,6
	1,7
	1,9
	1,9
	2,0
	2,0
	1,9

	5
	Відсоток кількості осіб що відвідують туристичні заходи, фестивалі, ярмарки
	%
	2,3
	2,3
	2,5
	2,6
	3,0
	3,0
	2,7




Керуючий справами обласної ради  					М. Борець

